
課題

解決

結果

・広告運用に時間がかかり、事業戦略に集中できなかった。
・ターゲティングの精度が低く、見込み顧客の獲得効率が悪
かった。
・収益性の低いキャンペーンの最適化が不十分だった。

・AIを活用した広告最適化：収益性の高いキャンペーンを拡大
し、効果の低いキャンペーンを縮小。
・ダッシュボードによるパフォーマンス管理：リアルタイムで
広告成果を確認し、迅速に調整。
・AIターゲティングの活用：見込み顧客の精度を向上し、広告
配信の効果を最大化。

・ROAS（広告費用対効果）：3.6倍に向上
・購入単価（Cost per Purchase）：44%削減

・カート追加単価（Cost per Add-to-Cart）：61%削減

業界：
ファッション

会社のストーリー：
Colorbox Indiaは2019年に設立されたファッションブランド
で、現代的で華やかな女性たちに向けたユニークな衣料品を
デザインしています。すべての工程を社内で行い、カジュア
ルウェアやドレス、トップスなどを取り扱っています。

Reference: https://colorboxindia.com/collections/all-products
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